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Man glaubt nicht daran, und dennoch tut 
man mit. Die Präsentation der Waren über-
zeugt im Grunde genommen niemanden. Und 
dennoch, ohne an das Produkt zu »glauben«, 
glaubt man an die Werbung, die einen glau-
ben läßt. Jean Baudrillard 
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Warenästhetik
Neue Perspektiven  

auf Konsum, Kultur und Kunst 
Herausgegeben  

von Heinz Drügh,  
Christian Metz und  

Björn Weyand
suhrkamp taschenbuch

wissenschaft


